


北京大学人民医院第四届科普大赛服务项目比选文件
1、 采购公告
1、项目名称：第四届科普大赛服务项目
2、项目概况：为营造良好的科普文化氛围，鼓励广大医务工作者积极投身健康科普行动，推动更多医疗创新理念和技术惠及人民群众，我院拟举办第四届科普大赛。
3、采购控制价：20万元
4、资金来源：财政性资金
5、项目期限：2025年10月
6、投标文件所需资料：
（1）投标人需提供合法企业工商营业执照或事业单位法人证书，且具有相关经营范围。
（2）投标人需提供法定代表人身份证、授权人身份证、授权委托书。
（3）投标人需提供有依法缴纳税收和社会保障资金的良好记录（近三个月任意一个月）。
（4）投标人需出具的上一年度财务审计报告复印件或近6个月任意1个月公司的财务报表（资产负债表、利润表、现金流量表）。成立不满一年的，提供自成立至今的财务报表或近半年银行出具的资信证明材料。
（5）投标人提供开标日期近3天内“信用中国”网站下载的信用报告，及“中国政府采购网”网站上的查询记录截图。
（6）投标人须提供在近三年内(2022年9月至今)类似项目业绩，提供业绩一览表。（至少提供1份合同复印件，包含首页、服务内容页及签字页。
（7）投标文件中应包含以上资料内容复印件并加盖公章。

2、 项目要求：
（一）大赛服务内容：
从筛选作品、辅导培训、赛事物料、预热宣传品到决赛现场+直播、主持词、小视频、海报、回顾暖场片等全套系列，以及全程视频记录、主视觉设计、融媒体宣传平台等。
（二）大赛活动流程
	[bookmark: OLE_LINK1][bookmark: OLE_LINK2]项目
	内容
	备注

	全程
	赛前培训
	赛前培训、脚本修改、视频指导
	

	
	决赛现场
	现场搭建（含内外场）
舞美设计（灯光音响）
物料制作（背板、易拉宝、海报等）
	

	
	
	导摄团队：现场拍摄+视频直播+照片直播
	

	
	
	主持人
	

	
	
	化妆
	

	
	
	统筹执行：现场导演及执行人员
	

	
	
	现场实时打分系统
	

	
	视觉设计
	主视觉、易拉宝、海报等设计
	

	
	推广图片视频
	预热短片、选手定妆照、赛后宣推视频等
	

	
	宣传推广
	全媒体宣传
	



三、标书编写
1、投标文件应以中文书写。
2、投标文件的组成：
（1）本文件“投标文件所需资料”中要求的所有资料并加盖公章。
（2）开标日期近5天内“信用中国”网站下载的信用报告，及“中国政府采购网”网站上的查询记录截图。
（3）近三年类似项目合同业绩证明及合同复印件（自2022年9月至今）。
项目业绩一览表
	序号
	合同名称
	单位名称
	备注

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	

	……
	
	
	


（4）投标人需响应本项目的技术需求、人员及团队要求、实施方案要求（加盖单位公章）。
（5）投标人对本项目的服务承诺（加盖单位公章）。
（6）投标人投标文件中需响应采购文件中的各项具体要求。
（7）开标一览表，投标人应按照如下格式报价，加盖公章。
3、项目报价：为总价包干价，含税金等一切费用。
	项目
	内容
	单位
	单价
	数量
	合计

	全程
	赛前培训
	赛前培训、脚本修改、视频指导
	项
	
	1
	

	
	决赛现场
	现场搭建（含内外场）
舞美设计（灯光音响）
物料制作（背板、易拉宝、海报等）
	项
	
	1
	

	
	
	导摄团队：现场拍摄+视频直播+照片直播
	项
	
	1
	

	
	
	主持人
	项
	
	1
	

	
	
	化妆
	项
	
	1
	

	
	
	统筹执行：现场导演及执行人员
	项
	
	1
	

	
	
	现场实时打分系统
	项
	
	1
	

	
	视觉设计
	主视觉、易拉宝、海报等设计
	项
	
	1
	

	
	推广图片视频
	预热短片、选手定妆照、赛后宣推视频等
	项
	
	1
	

	
	宣传推广
	全媒体宣传
	项
	
	1
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4、投标书一式四份（壹份正本叁份副本，投标文件的正本与副本应分开包装，加贴封条，标书封面分别注明正、副本，并在封套的封口处加盖投标人单位章；投标书要求打印内容清晰，页码顺序无误，不存在乱码缺页等情形；目录页码应与投标书内容一致。
  电子版标书（盖章扫描版）一式壹份，以U盘的形式封装。
5、下列情况之一者，投标书（即投标）视为无效：
（1）投标书未密封或逾期送达。
（2）文件中要求的“投标文件所需资料”不完整或未加盖公章。
（3）投标书未按规定加盖本单位公章。
（4）法人代表未在法定代表人证明书上签字；
或者法人代表、受委托人未在授权委托书上签字。
（5）对比选文件的相关要求无具体的承诺。
（6）未按比选文件要求制作投标书。
（7）投标书字迹模糊或内容自相矛盾。

四、评标办法
1、本项目评标委员会由院内科室的评标专家组成，成员3人。
2、评标委员会将按照比选文件的有关规定和有关法律法规的规定，本着公平、公正、科学、择优的原则，对初步审查合格的投标进行以下各方面的综合评议。每个评委独立评分，所有评委评分的总分，即为每个投标人的最终得分。若总得分相同的，按价格部分得分顺序排列。
3、本项目采用综合评分法,是指在最大限度地满足招标文件实质性要求前提下，按照招标文件中规定的各项因素进行综合评审后，以评标总得分由高到低的顺序确定中标候选人的评标方法。
4、投标文件报价出现前后不一致的，按照下列规定修正：
投标文件中开标一览表（报价表）内容与投标文件中相应内容不一致的，以开标一览表（报价表）为准；
大写金额和小写金额不一致的，以大写金额为准；
单价金额小数点或者百分比有明显错位的，以开标一览表的总价为准，并修改单价；
总价金额与按单价汇总金额不一致的，以单价金额计算结果为准。
同时出现两种以上不一致的，按照前款规定的顺序修正。修正后的报价按照投标文件的澄清的规定经投标人确认后产生约束力，投标人不确认的，其投标无效。

五、评分标准
	评分项目
	评审因素
	评分标准说明
	分值

	价格部分
（20分）
	价格分
（20分）
	满足采购文件需求的最低投标报价为评标基准价，其价格为满分。其他合格投标人的价格分统一按照下列公式计算：投标报价得分＝（评标基准价/投标报价）×100%×20。
	20

	商务部分
（10分）
	投标人类似项目案例
（10分）
	近三年（2022年8月至今）承担过的类似业绩。须提供合同复印件（合同首页、合同金额页、签字盖章页，并加盖公章），每提供一个有效合同（2分），满分不超过10分。
	10

	技术部分（80分）
	满足项目要求
（10分）
	应满足服务内容、服务流程中要求，其中每1项不满足扣2分。（0-10分）
	10

	
	设计创意能力（10分）
	大赛设计必须具备主题指导性，要从事实材料出发，深入了解分析，符合大赛内容要求。
1.设计创意能力完全满足项目需求得10分。
2.设计创意能力基本满足项目需求得5分。
3.设计创意能力不满足项目需求得0分。
	10

	
	宣传能力
（8分）
	通过多平台、多渠道、多时长进行推广宣传。
1.宣传推广方案好，得8分。
2.宣传推广方案一般，得4分。
3.宣传推广方案一般，得0分。
	8

	
	拍摄能力
（10分）
	拍摄团队需要具备专业的拍摄设备及技术知识，对画面构图、色彩、情节等方面的有高度的领悟力，立足于真实自然的表现， 并结合艺术的表现技巧，增强作品的感染力，让观众在不知不觉中接受视频宣传片要传播的内容，达到预期的宣传效果。提供拍摄方案，设备、人员保障及拍摄计划等。
1.拍摄能力完全满足项目需求得10分。
2.拍摄能力基本满足项目需求得5分。
3.拍摄能力不满足项目需求得0分。
	10

	
	舞台搭建能力
（8分）
	大赛舞台搭建需要一定的置景能力、情景再现手段、道具制作能力等。
1.置景能力完全满足项目需求得8分。
2.置景能力基本满足项目需求得4分。
3.置景能力不满足项目需求得0分。
	8

	
	视频制作能力（10分）
	视频制作需具有专业的软硬件设备，能够要把握拍摄团队导演的创作意图及艺术追求，根据宣传片的内容、形式、风格采取相应的剪辑手段。要对分镜头角本进行认真研究，保持片子整体结构完整统一，自然流畅，严谨新颖，激发观众兴趣，收到好的传播效果。提出后期制作方案，包括剪辑、配音配乐、字幕等。
1.制作能力完全满足项目需求得10分。
2.制作能力基本满足项目需求得5分。
3.制作能力不满足项目需求得0分。
	10

	
	人员配置
（10分）
	团队配备中应至少包含现场导演，主持人、化妆师，评委导师指导邀请，总导演，键盘，其他人员劳务（制片、统筹、宣传、直播）等。
1.人数10人以下，得0分。
2.人数10-15人，得5分，
3.人数15人以上，得10分。
	10

	
	项目进度安排
（4分）
	根据项目要求做出合理的进度安排计划。
1.方案进度计划合理，得4分。
2.方案进度计划一般，得2分。
3.方案进度计划不合理，得0分。
	4




六、投标时间、地点
1、递交文件截止时间：2025年9月11日13:30
2、递交文件地点：北京市西城区西直门外大街6号中仪大厦1011
3、资格审查、评审时间：2025年9月11日14:00
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